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Van Gogh Museum, Amsterdam,

Eingangspavillon, entworfen von Hans van Heeswijk
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Glasernes Entree

Amsterdam: Neuer Eingangsbau fiir das Van Gogh Museum

it 125 000 kostenlosen Son-
nenblumen fiir Besucher
feiert das Amsterdamer Van

Gogh Museum sein neues Eingangs-
portal. Der grofiziigige Glasausbau,
entworfen vom Amsterdamer Archi-
tekten Hans van Heeswijk, wird fraglos
noch mehr Besucher ins Haus locken
- auch ohne Blumengeschenke und
nicht nur zum Hohepunkt aller Feier-
lichkeiten in den Niederlanden, Belgien
und Frankreich anlésslich des 125. To-
destages von Vincent van Gogh.

In erster Linie bedeutet das gldserne
Entree aber eine weitere wichtige Etappe
in der erfolgreichen Umgestaltung des
Amsterdamer Museumpleins. Lange war
dieser Platz eher als Leerfliche denn als
angemessener Offentlicher Raum wahr-
genommen worden. Inzwischen aber
offnet sich das umgebaute Rijksmuseum
auf den Museumsplein. 2014 feierte das
Stedelijk Museum in der Badewannen-
Architektur von Mels Crouwel seine Wie-
dereroffnung mit einem ebenfalls deut-
lich am Platz orientierten Eingangstrakt.

Und nun wendet sich auch das
nach Entwiirfen des De-Stijl-Mitglieds

Gerrit Rietveld 1973 erbaute und 1999
von dem Japaner Kisho Kurokawa
durch einen Fliigel erweiterte Van
Gogh Museum dem Museumsplein
zu. Hans van Heeswijk vollendete die
Eingangshalle dergestalt, dass sie ,wie
eine stadtische Laterne®, so der Archi-
tekt, erstrahlt. So wird das Foyer der
deutlichen Zunahme von Museumsbe- .
suchern gerecht. Immerhin nimmt der
Welttourismus jahrlich zwischen vier
und fiinf Prozent zu. Davon profitiert
das Museum, eine Wallfahrtsstatte fir
den woméglich popularsten Kiinstler
der Moderne, in besonderer Weise.

Rund 800 Quadratmeter wurden
durch den 20 Millionen teuren Umbau
hinzugewonnen, um unter anderem
auch ein reichhaltigeres Angebot im
Bereich von Museumsshops anbieten
zu konnen. Ganz im Kontrast {ibrigens
zu asketischen Konzepten, wie dem
eines Peter Zumthor, der in seinen Mu-
seen jede Form des Konsums, vor allem
kulturelles Fastfood unterbinden und
den Besucher zum stillen Kunstgenuss
verfithren mochte.
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